


UNIVERSIDAD CENTROAMERICANA JOSE SIMEON CANAS

Séptimo Avance marca "Mi Carniceria"
Catedratico: Diego Tovar

Presentado por:

e Maria Gabriela Grande Cobar 00253513
¢ Francisco José Marroquin Martinez 00200816
¢ Flor de Maria Mezquita Dubdn 00194614
e Katherine Gisselle Quijano Rubio 00181116
e Carlos Alejandro Rodriguez Gutiérrez 00214713
¢ |lvania Marisol Valencia Rivera 00050314
e Daniela Maria Vaquerano Hernandez 00205415

Materia: Plan de Mercadeo |l
Seccion: 01

Antiguo Cuscatlan, La-Libertad, El Salvador



INDICE

Plan de Publicidad

11.1 Propuesta de Campana Multimedios |

11.2 Propuesta de Campana Multimedios Il

11.3 Calendario anual

11.4 Presupuesto del Plan de Publicidad

13

21

22



PLAN DE RELACIONES
PUBLICAS

11.1 PROPUESTA DE CAMPANA MULTIMEDIOS |
BRIEF

Oportunidad:

Aprovechar los eventos especiales de los clientes para aumentar el volumen
de compra de cada cliente.

Audiencia:

Hombres y mujeres de 20 a 40 anos del departamento de Santa Ana de NSE
de C a B+ realizan compras semanalmente y estas estan en un rango de
$20-S30 son fieles a la marca, les gusta recibir servicio a domicilio, ademds de
adquirir productos premium. Entre sus principales motivaciones se encuentran
la experiencia de compra que ofrece la marca, productos frescos y la calidad.
Son amantes de las carnes de buena calidad para degustarlas en salidas a la
playa, asados, al ver los partidos de futbol y en fiestas. Acceden a la
informacidn de los productos y servicios visitando el punto de venta, pero no
dejan de lado conocer acerca de promociones o nuevos productos de la marca
por medio de las redes sociales.

Rol de comunicacion:

Motivar a los consumidores a que incluyan a la marca a formar parte de cada
una de sus celebraciones y momentos especiales evocando sentimientos de
felicidad y diversion.

Propuesta de venta:

Frescura y calidad hasta tu mesa.

Tonoy estilo:

Alegre y entusiasta, que provoque sentimientos de felicidad.



¢ Limitaciones de reunirse a causa de la pandemia
e COVID-19
e Preferencias de consumo en supermercados

¢ Buena reputacion de la marca
¢ |nnovacion en el mercado santaneco

e Redes sociales de |la empresa
e Radio

e Posts para redes sociales
e Spot digital
e Cuna de radio

Mayo, agosto y diciembre de 2021

El arquetipo de la marca Mi Carniceria es el Hombre Corriente, ya que es una
marca que busca establecer una conexion a través de la empatia con sus
clientes. Los productos que ofrecen estan pensados para un publico bastante
amplio y generalmente satisfacen una demanda basica. Es una marca realista,
empatica y sencilla de entender, que retrata la cultura familiar, acogedora vy
simple. Su principal objetivo es dar soluciones reales a las necesidades e
inquietudes que puedan tener sus consumidores.

Aumentar en un 5% el nivel de ventas de los productos (carnes adobadas)
anadidos recientemente para el ano 2021.



Promocionar los Kits Carnes con Sabor de Mi Carniceria en el area urbana de
Santa Ana.

e Dar a conocer los nuevos kits de carne a la poblacion de la ciudad de Santa
Ana.

¢ Incrementar el volumen de compra de los consumidores.

e Aumentar el tréfico de personas en la tienda.

e Super Selectos
e Mak Foods
e Caniceria y Chicharrones de Don Manuel

e En mis celebraciones siempre esta presente Mi Carniceria

e CC1:
o Mi carniceria hace mejores mis celebraciones

e CC2:
o Mostrar que Mi Carniceria tiene el kit perfecto para cada celebracion
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key Visual:
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Tu la familia junta, riendo y compartiendo, y qué
mejor manera de continuar disfrutando que con el
sabor y calidad de Mi Carniceria

CARNES CON SABOR PARA CADA OCASION

Propuestas:

Nuevo Nuevo
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Tu la familia junta, riendo y compartiendo, y qué
mejor manera de continuar disfrutando que con el
sabor y calidad de Mi Carniceria

Llega el finde y ese viaje a la playa con tus cheros
estd esperando por ti, para que lo disfrutes y no te
haga falta nada tenemos la carne mads fresca y

CARNES CON SABOR PARA CADA OCASION deliciosa

CARNES CON SABOR PARA CADA OCASION
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Ese momento especial nd es ‘
algo de todos los dias, tienes
a toda tu familia y amigos
juntos celebrando.
iLa mejor calidad y frescura

para todos los que te
acompafian!

CARNES CON SABORPARA

CADA OCASION

Propuestas para Agosto:

No hay como disfrutar el ] // ’; > v 4
fUtbol con tus amigos, y oA Y

que la buena comida X
nunca falte
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Propuestas para Diciembre:

Traemos para ti los Kits de Carnes con Sabor, *
para estas celebraciones especiales en élé
familia y amigos, donde el amor y el
compartir se siente en el aire

CARNICERIA

Propuestas de videos:

Click aqui para encontrar el video




Propuesta print Y enquepuntoiria esaparte?considerc
gueprensayano esviabley massiendo
unamarcalocal

NUEVOS

)@fdecm—{wwsm

Para compartir con amigos, familia en cualquier
momento especial, para aquellos amantes del
futbol, brindando la mejor calidad en carnes que
nos caracteriza

Conoce mds en nuestras redes sociales

CARNICERIA
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dtova
Text Box
Y en que punto iría esa parte? considero que prensa ya no es viable y mas siendo una marca local


Propuesta spot

Click aqui para encontrar el video

Propuesta cuna
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Materiales mkt directo

PRESENTAMOS
-  CARNICERIA
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Puedes encontrar kit para todos los gustos como el basico,
el de fin de semana, nuestro kit Muuucho sabor y para los
amantes del futbol la Parrillada Futbolera

ENCONTRARAS UNA VARIEDAD DE SABOR CON
NUESTROS DIFERENTES CORTES DE CARNE

Promocién vélida solo en sucursal de la 8va

PRESENTAMOS

Puedes encontrar kit para todos los gustos como el basico,
el de fin de semana, nuestro kit Muuucho sabor y para los
amantes del fitbol la Parrillada Futbolera

ENCONTRARAS UNA VARIEDAD DE SABOR CON
NUESTROS DIFERENTES CORTES DE CARNE

Promocién valida solo en sucursal de la 8va



https://drive.google.com/drive/folders/1LmfVftUTlNEUckxZZ86nCe0b0iSgJDjp?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1LmfVftUTlNEUckxZZ86nCe0b0iSgJDjp?usp=sharing
dtova
Text Box
Tener cuidado con las tipografias, y los tamaños de letra este útlimo por la combinación de colores se puede complicar


KIT KIT

EL BASICO FIN DE SEMANA
ii

formacién consulta en nuestras s informacién consulta en nuestras
les 0 en la sucursal de la 8va les o en la sucursal de la 8va

KIT KIT

MUUUCHO SABOR PARRILLADA FUTBOLERR

Para més informacién consulta en nuestras. Para més informacion consulta en nuestras.
redes sociales o en la sucursal de la 8va redes sociales o en la sucursal de la 8va




11.2 PROPUESTA DE CAMPANA MULTIMEDIOS Il

Aprovechar las tendencias de compra por medio de aplicaciones de Delivery
operando en Santa Ana.

Hombres y mujeres de 28 a 45 anos del departamento de Santa Ana con
ingresos mensuales de $400. Realizan las compras que son indispensables
para su hogar quincenalmente, son fieles a la marca, apoyan el producto local,
destinan |la mayor parte de su salario al consumo de alimentos y les gusta
consumir carne fresca y de calidad. Entre sus principales motivaciones se
encuentran el buen servicio al cliente, los precios competitivos, la calidad,
ademas que conocen sus preferencias en carnes. Acceden a la informacion de
los productos y servicios visitando el punto de venta, pero no dejan de lado
conocer acerca de promociones o nuevos productos de la marca por medio de
las redes sociales.

Informar que Mi Carniceria esta mas cerca de los consumidores por medio de
la app Pedilo sv, por medio del sentimiento de entusiasmo.

Frescura y calidad hasta tu mesa.

Animado y cercano, buscando informar sobre las nuevas innovaciones de la
marca

¢ Condiciones climaticas



Nuevo canal de distribucion
La app seleccionada de delivery surgié en Santa Ana

Redes sociales de la empresa
Radio

e Posts para redes sociales
e Spot digital
e Cuna deradio

A partir de la tercera semana de enero hasta la segunda semana de febrero
del 2021

El arquetipo de la marca Mi Carniceria es el Hombre Corriente, ya que es una
marca que busca establecer una conexidn a través de la empatia con sus
clientes. Los productos que ofrecen estan pensados para un publico bastante
amplio y generalmente satisfacen una demanda basica. Es una marca realista,
empatica y sencilla de entender, que retrata la cultura familiar, acogedora vy
simple. Su principal objetivo es dar soluciones reales a las necesidades e
inquietudes que puedan tener sus consumidores.

Aumentar en un 15% la cobertura del servicio a domicilio en el departamento
de Santa Ana.

Comunicar el nuevo canal de distribucion de la marca Mi Carniceria a los
consumidores Santanecos.



e Aumentar en 10% los pedidos a domicilio.
¢ Incrementar la participacion de mercado de la marca

Super Selectos
Mak Foods
Carniceria y Chicharrones de Don Manuel

Mi Carniceria me acompana hasta donde estoy

CC1:
o La marca que llega hasta mi mesa

CC2:
o Mostrar la facilidad con la que se puede adquirir los productos de Mi
Carniceria

Y
"W[_i/ Carniceria, mées cerco oga (i %



Key Visual:

NOS REINVENTAMOS a«ARA

ESTAR AL ALCANCE DE TI

BUscanos en la app
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NOS REINVENTAMOS PARA
ESTAR AL ALCANCE DE TI

Buscanos en la app »
iMi carniceria, més cerca de ti!
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Propuesta print

CARNICERIA
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OUR PARTHERS
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INTERNATIONAL NEWS

ABOUT POLITICS
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Propuesta spot
Click aqui para ver video

Propuesta cuna
Click aqi para ver la cuna
Materiales Mkt directo



https://drive.google.com/drive/folders/1LmfVftUTlNEUckxZZ86nCe0b0iSgJDjp?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1LmfVftUTlNEUckxZZ86nCe0b0iSgJDjp?usp=sharing

Encuéntranos enlaap
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Materiales digitales extra

Click aqui para ver el GIF


https://drive.google.com/drive/folders/1LmfVftUTlNEUckxZZ86nCe0b0iSgJDjp?usp=sharing

11.3 CALENDARIO ANUAL

CALENDARIZACION
Plan de Publicidad de Mi Carniceria
ARO 2021
ACTIVIDAD Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
10 2] 3| 4| 5| 1| 2| 3| 4| 5| 1| 2| 3| 4| 5| 1| 2| 3| 4| 5| 1| 2| 3| 4| 5

1) 20 3| 4] 5] 1] 2| 3| 4] 1] 2] 3] 4/ 5] 1] 2| 3] 4/ 5] 1| 2| 3] 4/ 5] 1| 2| 3] 4/ 5] 1] 2] 3|45

Kits de carnes con
sabor

Mi Caniceria, mas
cerca de ti




11.4 PRESUPUESTO DEL PLAN DE PUBLICIDAD

PRESUPUESTO

Unidades

Concepto

Campana "Kits de Carne con
Sabor"

Elaboracion de cuna de radio
Promocion de cufia de radio
Elaboracion de video

Pauta en redes sociales

Campana "Mi Carniceria, mas
cerca de ti"

Elaboracion de cuna de radio
Promocion de cuna de radio
Elaboracion de video

Pauta en redes sociales

Sub total

Imprevistos 3%

TOTAL

80

50

Precio U.

$25.00

$5.00
$40,00
$70.00

$25.00

$5.00
$40,00
$50.00

Precio Total

$25.00
$400.00
$150.00
$210.00

$25.00
$250.00
$150.00
$50.00

$1,260.00
$37.80

$1,297.80





