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Se proporciona una descripcion de los campos de la
publicidad; haciendo hincapié en la importancia de
la correcta medicion del impacto y la efectividad de

la publicidad

Descripcion de |a
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Objetivo General

Desarrollar en el alumno la capacidad para analizar,
estudiar y disenar campahnas publicitarias de
acuerdo con los principios y el codigo de ética
publicitaria que rige esta disciplina
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¢ Estudiantes?

i¢Mercadeo?
¢Administracion?
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Contenido

La Publicidad
1.1. Los Antecedentes de la publicidad moderna
1.2. Las funciones de la Publicidad

La Planificacion de la Publicidad
2.1. La espiral de |a publicidad
- 2.2. Mercadotecnia Meta
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Administracion de la Publicidad
3.1. La agencia publicitaria
3.2. La operacion de mercadotecnia y publicidad del anunciante

Los Medios
4.1. Estrategia basica 4.5. Las revistas
4.2. La television 4.6. Publicidad en Transito

4.3. La radio 4.7. Correo electronico
4.4. La prensa 4.8. Otros Medios *
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La Creacion de la Publicidad

5.1. Investigacion de la Publicidad
5.2. Creacion de textos  * 1
5.3. Imagen y Sonido _..-.--‘n I _"

5.4. Produccion de impresos '
A

5.5. Comerciales de teIeV| ic')l_--.s_jgf;j-_ ',
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pa -

La Campana del-ﬂPubI|C|dad



Estrategia Publicitaria

Evaluaciones de la Materia

Primer Examen Parcial — 20%
Laboratorio — 10%
Segundo Examen Parcial —20%
Exposiciones —10%
Proyecto Final —20%
\ Examen Final — 20%
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¢Qué vende PEPSI?
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Logos are shown for educational and illustrative purposes only.
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La Publicidad es |la punta de lanza de una estrategia de
negocio mucho mas compleja.

Marcas con productos similares y con estrategias de




